Grafisk Manual



VARUMARKET HUMANISTERNAS GRAFISKA MANUAL OCH BESTAMMELSER

Ett varumérke bygger pé igenkénning och kontinuitet i savél grafisk inramning och uttryck som
budskap. Hur vél ett varumérke, vare sig det &r en produkt eller en intressegemenskap, uppfattas
och férstés samt associeras med avsedda kérnvérden i sina mélgrupper &r ytterst ett resultat av hur
uniformt, tydligt och entydigt det presenteras pé utvalda arenor och sammanhang. Dérfér &r det
av avgdérande betydelse att alla som i négon mening arbetar med Humanisternas information och
trycksaks- eller annan grafisk produktion inom férbundet &r vél insatta dels i varumérkesplattformens
mél och direktiv samt utan undantag féljer manualens bestémmelser.




Grafiska regler

VARUMARKETS LOGOTYP OCH GRAFISKA PROFIL

Logotypen utgér det sammanhéllande grafiska elementet i varumérkets grafiska design. Den ska finnas med
i all kommunikation fér att tydliggéra Humanisterna som avséndare. Logotypen bestér av tva grundelement:

1) symbolen och 2) namnet. Samt dértill ett tredje element fér den kompletta grafiska profilen: den
illustrerade vardegrunden “Maénniskor i frihet”. En gra bérd i basen utgér ett fjgrde element i vér grafiska

profil. Den adderas i alla sammanhang som tjénar pé att ha ett stadgande element i botten. Se exempel i
exempelsamlingen.

®) .HUMANISTERNA

) i,




Grafiska regler

Féljande positioner och kombinationer ér tilldtna att dterge logotypen i beroende pd sammanhang
och format. All text i kombination med symbolen utgér fran en linje i dess underkant. Namnet
Humanisterna fér aldrig placeras pé annan position i férhéllande till symbolen &n som visas har.
(Alltsé aldrig i symbolens midja.)
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Grafiska regler

Vid arbete med logotypen, oberoende av sammanhang eller syfte, géller att enbart de fasta original
som finns att hédmta i var grafiska manual fér anvéndas. Proportionerna far inte manipuleras eller
paverkas, ej heller far man gé in i logotypen och skriva till eller éndra i dess textelement.

Logotypen far séledes inte betraktas som ett dekorelement som kan placeras fritt i syfte aft
&stadkomma en grafisk effekt, fér det syftet rekommenderas istéllet illustrationen “ménniskoraden”.
Logotypen far inte heller férses med ramar, linjer eller andra utsmyckningar och inte heller placeras
i barder eller plattor av olika slag.

Ett dekorelement &r déremot den gré barden som i vissa sammanhang ska anvéndas i basen fér att
skapa en kénsla av stadga och harmoni.



Farger

LOGOTYPENS FARGER

Vér logotyp bestér i grunden av fyra férger (figurens huvud &r en gradient i fyrférg samt namnet
i orange) vilket gér att vi i normalfallet arbetar med fyrférg. | svartvita miljser bér logotypen i
gratoner anvéndas.
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Logotypen i graskala

| alla sammanhang, sévél digitala som papper och textil, dér det endast &r méjligt med svart/
vitt ska den sérskilda svart/vita logotypen anvéndas. Observera att “huvudet” aldrig fér aterges
som en massiv svart prick utan den sérskilt framtagna logotypen med huvud i tonad gréskala skall
anvéndas.

Logotypen pé férgad bakgrund

Vér logotyp gynnas inte av att dterges pd fargad bakgrund vilket dérmed ska undvikas. Dér det
inte kan undvikas, vélj féretrédesvis en bakgrund i ljus ton alternativt anvénd logotypen i graskala.
| mycket mérka bakgrunder ska logotypen dterges negativt.




Placering

LOGOTYPENS PLACERING OCH MINSTA ACCEPTABLA FORMAT

Vér logotyp ska finnas med pé alla kommunikationsattribut och forum, savél digitala som trycksaker,
profilprodukter och annat som anvénds fér att i olika sammanhang presentera varumérket
Humanisterna. Det yttersta syftet ska alltid vara att framsté pa ett sa tydligt sétt ait

1) redan medlemmar kénner sig stérkta i sitt val
2) énnu inte medlemmar kénner sig attraherade och vilkomnade i ett medlemskap.

Logotypen ska ges en sddan placering och position att det aldrig &r nagon tvekan om vem
avséndaren &r och sé att den framirdder tydligt och férdelaktigt i férhallande till sin omgivning.
Det fér aldrig rada oklarhet om logotypen som avséndarmarkér.

Lamplig storlek &r ytterst en effekt av vilket papper det aktuella trycket ska géras p4, tidningspapper
kréiver sérskild eftertanke. Grundregeln &r givetvis att logotypen ska aterges i sddan storlek som
i det aktuella sammanhanget krévs fér att dess text ska framgé klart och tydligt. Minsta lémpliga
breddmatt &r 50 millimeter. Minsta lasbara &r 33 millimeter.
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FRIZON

En frizon &r till fér att skapa et fritt utrymme runt logotypen, ett sétt att forsékra sig om att den alltid
exponeras i en lugn och ren grafisk miljs. P& alla sidor runt vér logotyp ska frizonen utgéras av ett

tomt utrymme motsvarande minst tio procent av logotypens storlek i det aktuella sammanhanget.

VARUMARKETS TYPOGRAFI

Typsnittets utseende understryker textens och den grafiska profilens karaktér och far inte éndras
eller bytas ut i ndgot sammanhang. Det typsnitt som ingér i var grafiska profil har i férsta hand
uppgiften att undersiryka det rena och enkla uttrycket i profilen.

Logotypens typsnitt &r Futura ND Medium (Neufville). Futura &r dérmed vart “hustypsnitt” som vi
anvénder i alla grafiska sammanhang. | digitala sammanhang samt i alla administrativa dokument
gér det bra att istéllet anvénda Arial. Som tumregel kan rubriker s&ttas med Futura i versaler, och
brédtext med antingen Futura eller Arial. Logotypen “HUMANISTERNA” ska dock alltid vara i
Futura.

Frizon och Typografi



VARUMARKETS ACCIDENSER (KONTORSTRYCKSAKER)
Grunden fér vér grafiska profil skapar och underhéller vi genom véra kontorstrycksaker: brevpapper,

kuvert och visitkort samt ppt-mall. Det &r viktigt att vara kontorstrycksaker alltid ser likadana ut och att
trycket héller jémna och korrekta férger.

Tfn 08-556 06 148

Humanisterna vérnar om det sekuldra samhallet och étskillnaden mellan
kansli@humanisterna.se religion och polifik.
Bli medlem! humanisterna.se
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Framsida visitkort Baksida visitkort med och utan kdrnvérdestext

OBS!
Vérdegrundsillustrationen kan anvéndas i kombination med ett kort vérdegrundsbudskap eller med endast en linje under.
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VARUMARKETS HEMSIDA - EXEMPEL

Hemsidan é@ren avvarumérket Humanisternas huvudkanaler fér savélinformation som kommunikation,
och dérmed en central bérare av varumérkets grafiska profil. Det yttersta mélet med hemsidan &r
att férbundets kérnvérden, ménniskosyn och vérldsbild ska framsta sé tydligt och intressevéckande
att det blir sjélvklart fér alla som delar véra vérderingar att enrollera sig som medlem!
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Humanisterna vérnar om det sekuléra samhéllet och atskillnaden mellan religion och politik. U

Vi stréivar efter att de ménskliga réttigheterna skall vara éverordnade religissa dogmer, n HUMANISTERNA ﬁﬁ%ﬁ; . gﬂ;@j&%ﬁg

normer och vérderingar.
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PAPPER OCH PAPPERSKVALITETER

Férutom att vara miljévénligt ska de papperssorter vi anvénder understédja varumérkets estetiska
uttryck: vérme, véanlighet, stil. Valet av papper och kvaliteten pé bildiryck inte minst hénger néra
samman: ju jéimnare pappersyta desto stérre mdijlighet till detaljrikt och originallikt bildtryck.
Grundregeln fér pappersval &ér mattbestruket papper av god kvalitet.

LOGOTYPENS UPPHOVSRATTSHAVARE

Symbolen: Dan Jonsson, grafisk formgivare och fd professor pé Konstfack, Stockholm
Vérdegrundsillustrationen: Camilla Eriksson, grafisk formgivare och konstnér, Malmé
Grafiska profilen som helhet: Guideline Varumérkesbyggarna ab/Camilla Eriksson, Malmé




EXEMPEL PA TILLAMPNINGAR INOM VARUMARKETS GRAFISKA PROFIL

i%?&mﬁ@ F %ﬁ Humanisterna vérnar om det sekuléra samhdillet och étskillnaden mellan religion och politik.
3}

I alla samhéllen férekommen fértryck och exploatering av kvinnor.
Inte séllan sanktionerad av statens ledning. Om vi ska lyckas skapa en
jamstalld varld &r det viktigt att stérka de humanistiska krafterna.

| alla samhéllen férekommen fériryck och exploatering av kvinnor.
Inte séllan sanktionerad av statens ledning. Om vi ska lyckas skapa en

jémstalld vérld &r det viktigt att stérka de humanistiska krafterna. Dérfsr &r jag medlem i Humanisterna!

Dérfér &r jag medlem i Humanisterna!

Anna Bergstrém, doktor i
Internationell hélsa

Anna Bergstrém, doktor i

Internationell hélsa
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Annons med och utan vérdegrund, 198x100 mm
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Humanisterna vérnar om det sekuldra samhdllet och étskillnaden mellan
religion och politik. Vi strévar efter att de manskliga réttigheterna skall vara
Sverordnade religidsa dogmer, normer och vérderingar.

HUMANISTERNA
Bli medlem!
humanisterna.se

Etikett

Humanistiska hélsningar

Bjorn Bj6rnsson

HUMANISTERNA
@) Foreningshuset
Virkesvéigen 20, 120 30 Stockholm

Tfn 08-556 06 148
Bli medlem!
humanisterna.se

Profileringsbroschyr fram- och baksida samt inlaga 1. 180x180 mm

Avséndare mail




C

HUMANISTERNA
Foreningshuset  Virkesvdigen 20 * 120 30 Stockholm

Bli medlem! humanisterna.se

e,

Humanisterna vérnar om det sekuléra samhéllet och &tskillnaden mellan religion och politik

Vi strévar efter att de méanskliga réttigheterna skall vara &verordnade religissa dogmer, normer och vérderingar.

HUMANISTERNA

Bli medlem! humanisterna.se

Broschyr fram- och baksida A4-format

Exempel pé tillampningar
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Humanisterna vérnar om det sekuléra samhdillet och &tskillnaden mellan
religion och politik. Vi stréivar efter att de ménskliga réttigheterna skall
vara éverordnade religiésa dogmer, normer och vérderingar.
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Exempel pé tillampningar

Roll-up 70x180 cm
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Affisch A3
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SEMINARIUM %ﬁﬁ&m@%ﬁg ﬁ%@@@jﬁ%ﬁ}a

Tro, vetande och o .
humanism i var tid Ar du humanist?

[ )
Humanismen bt o

meningsfullt liv utan religés tro och nyandlighet?

® Anser du att férnuft och vetenskapliga metoder

o . . ar det basta sattet att né kunskap om vérlden
Christer St } En férnuftig livssyn W lover i
risrer srurmar . . . . . L - b
A d | h politik ska skil h
Ordférande i férbundet Humanisterna m ed manni Skq n oc h manni Skova rd ell. q;f]ssle(i:mhl:ﬂfet: :ﬁ;g;z:dzﬁergc:gnnsslgigsul rl'g:ﬁ;L:iir
H Gt alla?
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed ac volutpat mag- ! Centru m .

Anser du attkonsten, musiken och naturen kan ge oss

nu, nec t_nshque arcu. Quisque nec sem magna. Nunc fempor mattis gravida. and|iga Upp|eve|ser som inte hanfor sig ill n&goi

potenti. In a p Jue ipsum. Sed ac mauris a lacus interdum ¢ A
auctor sed sed justo. Pellentesque sed porttitor augue. religést sammanhang?
Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridic- © f\nser du att naturliga férklaringar &r béttre &n
ulus mus. Vivamus urna mi, eleifend nec est ut, sodales tincidunt sem. Praesent overnuturllgu?

accumsan fermentum lectus ac tempor.

‘ Om du svarar ja pé dessa frﬁgor ur du ankxgllgen en av ménga miljoner humanister runt
om i vérlden som lever i liv de pa fornuft, ke och eget ansvar i en
naturlig vérld.

Onsdagen den 6 november kl 18.00

Spolertorps hérsal, Spolegatan 1R, Lund
(straxt norr om Lunds centralstation) Humanisterna syd anordnar och mycket mera.

Intréde: 60k HUMANISTERNA Om du vill stédja Humanisterna, bli medlem p& humanisterna.se
ntréide: 60kr
Bli medlem!

humanisterna.se
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ENKLA RAD OCH TIPS TILL DIG SOM PRODUCERAR INFORMATION | HUMANISTERNAS NAMN
Véck nyfikenhet!

Skapa intresse genom spénnande rubriker och tydliga talande bilder. En inledande sammanfattning av innehallet
(ingress) ger ofta en bra &verblick fér l&saren och lockar till vidare l&sning.

Mellanrubriker
Viktiga delar av alla slags texter som gér det léttare att strukturera texten och underléttar fér lésaren att hitta i

texten.

Anvénd ett enkelt sprak

Krangla inte till det! Anvénd ett rakt och enkelt sprék utan svéara ord eller begrepp. Om det &énda behévs: férklara
vad de betyder. Undvik lénga kompakta texter. Dela upp lénga stycken i flera kortare. Bryt ut en del av innehdllet
och skapa t ex en faktaruta med en egen rubrik. Anvénd inte fér ldnga rader - de kan bli svérlésta.




Enkla rad

Tank pé att luft &r viktigt fér att 6gat ska f& lasro och kénna harmoni med den text det just laser. Hall
ordentliga marginaler savél i sidorna som upp- och nertill pé sidan, jobba med avgrénsade spalter med
tillrackligt mycket luft emellan. | trycksaker &r ofta &r jamn hégermarginal att féredra av estetiska skél, se
bara till att spérrningen av texten varken ger fér stora eller fé6r smé mellanrum inom raderna.

Undvik text i tonplattor och bilder
Undvik negativ text (dvs vit text mot mérkare bakgrund) i léngre texter.

Undvik att skriva text i bilder

Det blir ofta svérlast om inte kontrasten &r tillréickligt stor och gér ofta oréttvisa &t bade texten och bilden.
Skriv intressanta bildtexter. Den léses ofta férst av allt p& en sida. Anvénd bildtexten till att lyfta fram nagot
extra viktigt eller intressant istéllet fér att bara beskriva bilden, den ser ju betraktaren sjélv.
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